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“Choisir de faire faire sa robe de mariée sur-mesure est la garantie
qu’elle sera parfaitement adaptée a votre morphologie et a vos attentes.
Le sur-mesure n’est pas réservé a I’élite. Le coiit va dépendre de 3 criteres:
la sophistication de la tenue, les matieres utilisées et larenommée de la créatrice.”
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De mai & juin 2023, j'ai eu le plaisir d'accompagner
Cassandra Néro, une jeune créatrice de mode nuptiale,
dans le développement de sa marque. Aprés avoir
consacré une décennie a la prestigieuse maison
Pronuptia en tant que styliste, Cassandra a décidé
de lancer sa propre marque pour offfir & ses clientes
un service sur mesure en tant que créatrice de robe
de mariée. Bien que l'atelier de Cassandra soit situé
en Seine-et-Marne, notre collaboration s'est déroulée
principalement & distance, ponctuée d'échanges
quotidiens. Au cours de ce projet, j'ai réalisé diverses
missions mettant en pratique les compétences acquises
au cours de ma formation en communication digitale
et de mon parcours professionnel. Je tiens a exprimer
ma gratitude envers Cassandra pour m’avoir permis
de découvrir son univers et son histoire. Gréce a cette
opportunité, j'ai pu élaborer des évolutions graphiques
et développer des méthodologies de communication
adaptées aux aftentes de sa clientéle, tout enrespectant
I'image de marque de sa maison de création.
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1. Introduction

L'entreprise et les objectifs

LA MARQUE CASSANDRA est née en 2018 et porte le nom de son
fondatrice, Cassandra Néro qui est styliste-modéliste diplomée
d’une grande école spécialisée dans la mode. Elle a acquis durant
une décennie une grande expérience dans le prét-a-porter et la
robe de mariée.

Aprés une période compliquée, due 4 la crise sanitaire qui a
fortement impacté I'économie et en particulier le secteur de la
confection, la marque Cassandra a résisté et confinué d’avancer,
afin de proposer a toutes les femmes des vétements adaptés &
leur morphologie. Ce service d’un article confectionné presque sur-
mesure permet de garantir un vétement durable et confortable,
que I’'on aimera forcément porter plus régulierement.

Les objectifs de la marque sont de proposer des créations
fabriquées en France avec des matiéres de qualité avec un cout
maitrisé et juste. Pour cela, la création du site internet cassandra-
officiel.com est la vitrine virtuelle, ou I'on peut prendre conftact et
découvrir I'aventure et les valeurs de la marque. Pas de boutique
physique mais un atelier avec une prise de rendez-vous pour Voir les
créations de Cassandra et choisir les matieres.

Présentation et analyse
de l'univers de la marque

DE
CREATION

FABRICATION
FRANCAISE

“En tant que styliste, j’aimerais apporter ma touche personnelle
pour proposer des vétements différents de ceux que 'on trouve déja
sur le marché. Je veux aussi retrouver le savoir-faire francais
en fabricant en France, tout en faisant des choix plus responsables

pour notre environnement.”
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Les spécificités et les inspirations

LA MARQUE CASSANDRA cultive des valeurs fortes que I'on
refrouve d chaque étape de réalisation d’un projet de la confection
d’'un vétement. Des inspirations, des envies, des idées qui se
transforment en un dessin réalisé par la créatrice. Puis un travail
de recherche de couleurs et de matieres avant la conception du
patronage fait & la main ou bien assisté par ordinateur. S’ensuit alors
la fabrication de la toile qui sera régjustée jusqu’d ce que le modele
tombe parfaitement.

La fabrication se déroule dans |'atelier de la marque en Seine-et-
Marne ou bien parfois confi€e & une mécanicienne sur Angers. Le
choix se fait en fonction des besoins spécifiques, car chacun a son
expertise, tel qu’'un accessoire par exemple qui peut étre réalisé
selon un cahier des charges précis.

En 2023, Cassandra poursuit ses activités dans | univers spécifique et
inspiré de « la robe de mariée surmesure » et propose également
la gamme « Prét-a-marier » qui se décline en 3 lignes :

* Les Jolies CASS (sobre et chic) ;

* Les Audacieuses (audacieuse et travaillé) ; LA ROBE
DE MARIEE

* Les Prestigieuses (la ligne haut de gamme). Sur-mesure
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Parce que ce n’est pas qu’une passion, Cassandra accompagne
la future mariée dans la réalisation d’une robe « sur-mesure ».

“Avec vos idées et ses conseils, vous vous souviendrez avec plaisir de

ce moment avant de passer I'un des plus beaux jours de votre vie!”
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Analyse du secteur et part de marché LE SECTEUR DU MARIAGE en France refrouve des couleurs

450 M€

EN 2023

300 000

UNIONS DE
PREVUES
CETTE ANNEE

00000000000 LA CONFECTION
DE LA ROBE.
DE MARIEE A
UN STYLISTE
SPECIALISE

10%
DU

BUDGET
TOTAL

DEDIE A LA ROBE

DE MARIEE

avec une forte croissance et des chiffres incroyables avec
300 000 mariages qui devraient étre célébrés cette
année, soit le chiffre record de ces 20 derniéres années.
« Les deux années de confinements ont contraint les
couples & reporter ou a annuler leurs mariages ». Cela
représente un marché de 450 millions d’Euros rien
que pour la robe de mariée. Se marier coite de plus
en plus cher avec la forte demande et la conjoncture
économique qui pése sur les professionnels du secteur.

L’achat de la robe de mariée fait partie des dépenses
importantes du budget de mariage. De larobe de mariée
en prét-a-porter & la robe de mariée haute-couture, en
passant par des modéles d’occasion, le tarif moyen pour
une robe est estimé & environ de 1 500 €. La sphére du
mariage posséde en effet des créateurs et des marques
renommés et des designers d’exception. Le prix d’une
robe dépend de sa marque et du modéle sélectionné.

78% des personnesinterrogées achétentleurrobe aupres
d’une marque ou d’un styliste spécialisé en création ou
vente de tenues de mariage comme Cassandra, 13%
choisissent de faire confiance & des professionnels non
spécialisés dans le secteur nuptial comme H&M, Zara
ou Kiabi, et 9% optent pour des solutions alternatives
comme «une robe faite maison », la location ou une
robe de mariée familiale retouchée pour I'occasion.
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Cible et persona de Cassandra

L’ESSOR DU NUMERIQUE et Ia présence sur les
réseaux sociaux impliquent de développer une
ligne éditoriale au plus proche des habitudes
de la mariée, qui souhaite effectuer un achat
coup de coeur raisonné, éco-responsable
et durable. La notoriété, le savoirétre et
la proximité permettent d’'établir un lien de
confiance et motiver I'acte d'achat en se
démarquant des autres créatrices ou stylistes.

La cible de Cassandra est une femme de 35-
45 ans en quéte d’originalité, raisonnée, qui
recherche une alternative & la robe de mariée
classique. Elle souhaite pouvoir (re)porter sa robe
de mariée, de maniére occasionnelle, groce &
un modeéle infemporel correspondant tant & sa
morphologie qu’d sa personnalisé.

TROUVER
SA ROBE
DE, MARIEE
IDEALE

35-45

ANS

ORIGINALE,
/' UNIQUE ET ECO %
: RESPONSABLE %
g $
\ /
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LE sur-

MESURE UNE
TENDANCE
DURABLE

“Choisir de faire faire sa robe de mariée sur-mesure est la garantie
qu’elle sera parfaitement adaptée a votre morphologie et a vos attentes.
Le sur-mesure n’est pas réservé al’élite. Le coiit va dépendre de 3 criteres:
la sophistication de la tenue, les matieres utilisées et larenommée de la créatrice.’

9




2. Ftude de marché

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

Les concurrents indirects
LE CHIC PARISIEN

POURTOUTES ?

LE SECTEUR DU MARIAGE évolue a la suite de la crise historique, qui
a frappée |'univers festif du mariage en 2020. Aujourd’hui on retrouve
d’un coté les grandes marques, comme Pronuptia ou Cymbeline,

qui se sont renforcées et recapitalisées avec une ambition de 2023

croissance vers I’export, grce ¢ la mise en place de partenariats Moins de dentelle

avec des revendeurs et une stratégie de diversification produits (la plus de structure wﬁﬁ&m@
o0

confection femme et homme, la création d’accessoires et de bijoux,
des partenariats avec des créateurs et des événements grand
public comme Miss France...). Une fabrication semi-industrielle
avec une maitrise des colts dépendante des matiéres premiéres,
du transport et d’'une main d’ceuvre étrangére. A I'opposée on
retrouve les marques spécialisées et indépendantes comme
Cassandra, qui s'adaptent au besoin d’une clientéle exigeante
et exclusive, qui recherche un savoir-faire local éco-responsable, fﬂf

du sur-mesure de qualité ou la satisfaction client pour un budget
parfaitement maitrisé est la priorité.

La concurrence indirecie de Cassandra . Cymbeline, Atelier §§

Emelia, Caroline Takvorian, Elsa Gary, Fabienne Alagama, g
Amarildine et Rim Arodaky. La tendance de la confection demi- § §
mesure et surmesure abordable et durable vient peu d peu % é
bousculer les habitudes des couples ou I’exclusivité et le bien étre 000000 00000
prennent plus de place au fil des ans. Les créateurs et les stylistes de

robes de mariées sont frés actifs sur les réseaux sociauy, ils proposent

des créations et de la personnalisation, & I'image de la mariée,

qui va éfre le centre d’intérét de cette journée riche en émotion.

g@oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo%
1%
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Les concurrents directs

Pour résister et progresser sur le secteur du mariage, de nombreux stylistes se sont
lancés dans I'aventure de la robe de mariée sur-mesure ou plus exactement
demi-mesure. lls mettent au service de leur clientéle leur expertise et leur savoir-
faire, au-travers d’un fravail personnalisé de qualité.

La concurrence est aujourd’hui 100% digitale et joue I'aspect local en priorité,
comme la marque LAMUSEE fondée en 2015, par la créatrice parisienne
Gwenaélle Bizot est une maison francaise engagée et audacieuse. Au fil
des saisons, la marque a assumé son engagement en communiquant sur les
réseaux sociaux avec pour ambition de maintenir sa vision assumée et son
savoirfaire. La marque s’inscrit comme une alternative a la garde robe de
mariage traditionnelle avec des robes éternelles, accessibles, faciles a (re)
porter pour les grandes et petites occasions et qui a lancé une ligne grande
taille en 2021, puis une gamme seconde main en 2022. C’est le point de départ
de la création des vétements et accessoires : le choix des tissus est un acte
chargé de sens, de respect de soi et de la planéte. Porté par les convictions
de sa créatrice, elle accompagne ses clients vers une mode plus responsable,
durable et circulaire. Ses tarifs sont ciblés et débutent avec des Prét-a-porter
en ligne a partir de 800 € et surmesure G partir de 1 100 € avec un chiffre
d’affaires annuel de 330 K€ (2020) puis de 740 K€ (2022).

Une autre marque lilloise ELSA BAROIS fonctionne sur un modeéle similaire, en
proposant une nouvelle collection chague année. Un rythme créatif assumé
et une réputation basée sur le bien-étre de sa clientéle. Prét-a-porter & partir
de 2 500 € en demi-mesure (40 projets) et surmesure (30 projets) & partir de
3 500 €, et partenariat avec Elise Martimort pour des robes sur mesure avec
un chiffre d’affaires annuel estimé de 250 K€ (2022).

Surmesure
(basse)

Tarif/satisfaction client (haute)

...............
"""

-..

. i CASSANDRA
LAMUSEE "o .o

ELSA BAROIS Surmesure

(haute)

Tarif/satisfaction client (basse)

“Tout est née de I'envie de prendre le
temps, de rencontrer la future mariée,
d’étre a son écoute et imaginer le
modele fait pour elle.” Elsa Barois




3. Communication sur les réseaux sociaux

OOOOOOOOOOOBOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

La stratégie de publication

INSTAGRAM est|’axe principal de la stratégie de communication desconcurrents
directs de CASSANDRA, la marqgue parisienne LAMUSEE poste chague jour une
photo et un reel par semaine. Sur Facebook, le rythme de publication est
équivalent et n'est qu’une adaptation des mémes posts. LAMUSEE également
un compte actif sur Linkedin, un post spécifique est réalisé chaque semaine

sur I’activité de la marque. La Ilgne éditoriale ufilise les codes
de l'univers de la muse et des réseaux sociaux (félicitations
et remerciements des partenaires, #...). Le style graphique
est fraditionnel avec des prises de vue en mouvement, des
cadrages suggestifs et principalement en couleur et sans effets
particuliers. ELSA BAROIS poste également sur Facebook et
Instagram. Le rythme de publication de posts est d’environ

(L

2 posts par semaine. Sur IG, ELSA BAROIS est frés active, elle

essaye de rythmer ses posts, selon le jour etl'heure, et 1 reel par
semaine pour opfimiser la visibilité. Elle apprécie également
de combiner le samedi un post spécifique comme sur FB
en mettant en place un jeux-concours, afin d’apporter de
I"attractivité et du trafic sur sa page et son internet.

#lamusee #lamuseeparis #robemariage #robeblanche #cérémonie #mariagecivil #mif #createurdebonheur

#marietfemme #saidyes #modedurable #atelierdecouture #saidyestothedress #shootingmariage
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Le process de publication sur les réseaux

INSTAGRAM format de publication 1080x1080px, FACEBOOK format de
publication 1200x630px, LINKEDIN format de publication 600x315px,
PINTEREST formats publicatfions (2:3)1000x1500px / (1:1)1000x1000px
(2:1)1000x2100px / (9:16)1080x1920px, TIKTOK format de publication
1080x1920px, TWITTER format de publication 1024x512px

!

Couverture Facebook

72dpi
851x315px
300,21x111,13mm

Banniéres Linkedin

Entreprise (72dpi)
1128x191px/397,9x67,38mm

T
400x4000x {
Ny

Personnel (72dpi)
1584x396px/558,8x139,7mm
< >

(L

Publication LinkedIn

72dpi
600x315px/211,67x111,13mm

Publication Facebook

<~

72dpi
1200x630px/423,3x222,3mm

Story Facebook (9:16)

e

P

72dpi
1080x1920p%/381x677,33mm

.

110x110px

Publication Instagram

72dpi
1080x1080px/381x381Tmm

Les formats pour un usage écran sont
par défauts exprimés en pixels, la conversion
en millimétres est donc proportionnelle & la
résolution de limage pour des questions de
poids fichier, il est donc important d'exporter le
fichier final sur les réseaux avec une résolution
& 72 dpi/px ou mm. Astuce : Travailler le fichier
source au double du format fini et exporter
limage final & 50% pour optimiser la qualité de
limage.

Reel & Story Instagram (9:16)

—

72dpi
1080x1920px/381x677,33mm

-

Pour plus d'info sur les formats sur Instagram
https://www.blogdumoderateur.com/taille-images-instagram/
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Proposition de création de pictos pour illustrer
Les Highlights d'lnstagram

CREATION de pictogrammes monochromes au format
vectoriel pour illustrer les collections de Stories du profil
Instagram de Cassandra

% @ @ ‘ @
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o= \
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] 1
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@ S g/ @ Collections Sur mesure Nos mariées Les salons L'atelier

Sur mesure
Nos mariées Les salons

@ AODNY

> G vl 0 1)

Q20=Q®

L'atelier
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Les thématiques pour bdtir la stratégie digitale

En nous inspirant des questions spécifiques de l'univers de la mode
nuptiale, nous cherchons & fournir des réponses sur divers aspects de
l'activité delarobe de mariée. Cesréponsesviennenten complément
de la rubrique "vos questions" sur le site de CASSANDRA.

FABRIQUER EN FRANCE

Quels sont les avantages ? Quel est le colt d'une

robe fabriquée francaise ? Pourquoi certaines grandes
marques hésitent & produire exclusivement en France ?

SUR-MESURE

Combien temps prend la création d’une robe de
mariée sur mesure ? Quel est le colt d'une robe sur
mesure en 2023 ? Pourquoi choisir de faire faire une
robe de mariée sur-mesure ?

STYLISTE ET CREATRICE

En quoi consiste le travail d’une styliste dans une maison
de couture ? Styliste, créatrice, qu’elle est la différence ?
Quelle formation pour devenir styliste ?

LE MARIAGE UN PROJET SAISONNIER

Se marie-t-on seulement I'été ?

Est-il possible de se marier pendant |'hiver ?
Y a-1-il des périodes a éviter absolument ?

D 4

LA MODE NUPTIALE

Quels sont ses codes en 2024 ?

Doit-elle se réinventer pour séduire la future mariée 2024
? Quelle tendance & I'international ?

MARIAGE ECO-RESPONSABLE

Comment organiser un mariage éco-responsable ?
Quelle robe choisir ? Quel type de repas et de décoro-
fion choisir ?

LA ROBE DE MARIEE ET LA COULEUR

Oser la couleur est-ce audacieux ? Quelles sont les
couleurs tendances en 2024 ? La robe de mariée &
paillettes est-elle une véritable tendance en 2024 ?

LA ROBE DE MARIEE UN SAVOIR-FAIRE FRANCAIS

La robe de mariée, un savoir-faire Francais? Comment
reconnait-on une robe artisanale ? C'est quoi le savoir-
faire & la francaise ?
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Proposition évolution logotype

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 1 avec intégration du personnage par le centre dans le "C" de
Cassandra, tfravail du bustier en forme de vague et bras gauche au-dessous
de buste pour metire en valeur la poitrine.

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 2 avec intégration du personnage par l'extrémité basse de la
lettre "C" de Cassandra, simplification de I'ensemble de la silhouette ainsi que
du bas de la robe, pour apporter un aspect de mouvement et de légereté.

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 3 avec intégration du personnage par l'extrémité basse de la
leftre "C" de Cassandra, fravail de simplification sur la sihouette féminine.

version principale

e
®

Version avatar réseaux sociaux

REFLEXION GRAPHIQUE sur I'évolution du personnage qui illustre
Punivers de la marque. Cette année, une nouvelle étape va débuter
dans I'histoire de Cassandra, qui consacre ses ambitions & la création
de robes de mariée sur-mesure. Contraintes : conserver le lettrage,
les coloris et lintégration du personnage dans la base de linitiale de
Cassandra pour étre utilis€é comme pendentif,
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Version évolution logotype

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 4 en repartant de la version 1,
modification du bustier (1) qui fini de maniere plus
neffe et infégration du bras gauche complet,
courbure de la silhouette retravailée (2) et
intégration du bas de la robe (3) dans l'extrémité
basse de la lettre "C" de Cassandra identique d la
version 3 du logotype.

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 5 en repartant de la version 1,
modification du bustier (1) qui fini de maniére plus
nette, courbure de la silhouette retravailée (2) et
intégration du bas de la robe (3) dans l'extrémité
basse de la lettre "C" de Cassandra identique a la
version 3 du logotype.

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 6 en repartant de la version 4,
modification du bustier (1) qui fini en pointe.

ENG
NG
@

Correctif pour
versions 4-5

Correctif pour
versions 6

CORRECTIFS sur I’évolution du personnage, qui illustre
Punivers de la marque. Travailer la silhouette en
harmonie, mettre en valeur le bustier, positionner le bras
gauche de maniere visible, en conservant un aspect
filaire. Respecter la contrainte de lintégration du bas
de la robe avec lintérieur du bas de la leftre "C" de
Cassandra pour étre utilisé comme pendentif,
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Proposition évolution logotype avec accessoire nuptial

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 1 en repartant de la version 6, ajout d'un
voile léger qui part de la chevelure jusqu'au dessus
de la main de la mariée.

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 2 en repartant de la version 6, ajout d'un
voile Iéger qui part du haut de la chevelure jusqu'au
bas du bustier.

ASSANDRA

La femme avant la taille

Version 3 en repartant de la version 6, ajout d'un
voile léger qui part du haut de la chevelure jusqu'au
bas du bustier et suit le profil de la sihouette.

er) E2) 65

PROPOSITION sur I’évolution du personnage avec l'gjout d'un voile
de mariée sur la partie arriere, qui illustre Punivers de la marque.
Travail du voile en harmonie avec la silhouettetout en apportant un
lEger mouvement pour symboliser la liberté et I'élégance.

Inspiration
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Proposition d'évolution de la baseline

Bodoni Moda
Typographie Serif

REFLEXION EDITORIALE sur I'évolution du
| i ilustre IPuni de L
nouveau siogan dolf rester dans fesprit e o ASSANDRA ASSANDRA

mode nuptiale féminine, du sur-mesure et de [’élégance sur mesure Créatrice d’élégance sur mesure
la taille pour toute type de morphologie. 1A 2A

@ [’émotion sur mesure @ Créatrice d’émotions sur mesure

3A 4A
BELL MT
Typographie Serif
L’élégance sur-mesure Créatrice d’émotions sur mesure
1B 2B

@AS SANDRA @AS SANDRA
L’élégance sur mesure Créatrice d’élégance sur mesure

; Baseline centré I— Baseline ferrée sur la droite

3B 4B




4. Evolution de I'image de marque

SOOOBOOOOGOOBIOOOIOGOOOOBOOBOOOOBOOOIOBOOIOGOOIOOOOBOOOOGIOGNOCOOGOOOOBOOBOOOOGOOBOBOCOOBOOOOBOOOOOOOBIOOBOOBOCOOBOOOIOOO GO

Proposition d'évolution de la charte graphique

SYMBOLIQUES DES COULEURS de la marque :
le blanc pour la pureté et le mariage, le noir pour I'élégance
et le luxe, et le beige pour la simplicité et 'narmonie.

#1d1d1b #00000 e6ddca

Coloris principaux

#423a34 #d1c8b4 #ead1b3

Coloris secondaires

#8d7a68

#001d6e #e6001f

Coloris de contraste

#1d1d1b #00000

L,
Pondération
40% 30% 20% 10%
CMUN 12/12/23/0
RVB 230/221/202
#ebddca
7534.C
CMUN 0/0/0/0 CMUN 100/100/23/11
RVB 255/255/255 S
/29/110
200200 Whife 000C #423a34
antone Pantone 662 C
CMUN 91/79/62/97
RVB 29/29/27
#1d1d1b

Pantone 532 C

# ebddca #001d6e #423034
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La typographie pour le print et le web

Font serif de contraste pour illustrer I"'univers nuptial et classique du mariage,
utilisation principale pour les titrages, les accroches promotionnelles et I'événementiel.

peqoer ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijkImnopq
ISLUVWXYZ#1234567890<>2./£+€ &6»(§81¢A)- U, 5:=+

e ABCDEFGHLJIKEMNOPQRSTUVWXYZ
“abedefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Bodoni Moda
Regular

<R/ LRC&E» (Selca)-"Su o

[ BodoniXT Regular

Font sans serif pour un lisibilité optimale sur
écran, utilisation pour les paragraphes, les
textes et les descriptions.

corei  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
VWXYZabcdefghijklmnopqrs
tuvwxyz#1234567890 <>?./£*
€&éEx’'(§elca)-ASu’,; =+

Caioi ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTU
VWXYZabcdefghijklmnopqrs
tuvwxyz#1234567890 <>?./£*
€&éx»’(§elca)-"Su’,;:=+

Calibri Regular
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Proposition d'évolution typographique et déclinaison de papeterie

CARTE DE VISITES au format 90x55 mm, PAPIER ENTETE au format 210x297 mm, avec différentes
déclinaisons typographiques compatibles pour un usage web et print (Google font).

‘ [ 11 pt (3 mm)

Cassandra NERO Typographie Serif
{ Styliste & Créatrice de robes de mariée sur mesure BOdOHl N[Oda BOld

wewre X 6,7 pt (1,8 mm) ASSANDRA -

77130 Montereau-Fault-Yonne
79
Baseline centrée

Les formats pour un usage écran sont par
défauts exprimés en pixels (px), pour les documents
papier les dimensions sont en millimétres (mm).

contact@cassandra-officiel.com @ 6 4 pt (1,6 mm) I’élégance sur mesure
www.cassandra-officiel.com

Typographie Sans serif

Calibri Regular

Carte de visite (recto) Carte de visite (verso)

1 Signature d'e-mail
| (600x400px)

m D

Papier entéte A4 Typographie Sans serif
Calibri Regular
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Arborescence du site actuel

L"architecture du site de Cassandraregroupe 6 rubriques
principales : e-shop, nos collections, actualités, sur
mesure, la maison et conseils. Le site est responsive
avec un bouton Accueil en plus du logo pour refourner
sur la Homepage. Le site compte un nombre d'environ
26 pages incluant 2 formulaires, 1 blog "vos questions™
et 1 panier. Les périmétres du projet sont de communiquer
en Francgais, avec une boutique qui permet de
commander et de régler ses achats par Carte Bancaire
via le systéme Stripe.

HOMEPAGE © https://cassandra-officiel.com/

Scroll

(FACEBOOK) (INSTAGRAM)
L | CASSANDRA CONTACT
Na
[ov J | I I | ]
NOS - SUR
[ ACCUEIL ] E E-SHOP ] ECOLLECTIONSJ [ACTUALITE] [ MESURE ] [LA MAISON] [CONSEILS]

NOS
CONSEILS

VoS
QUESTIONS

HISTOIRE DE LA
MARQUE

Section menu footer

A

1

1

1

:

|

:

1

1

:

1

: Réseaux

1

1

1

1

:

1

] FACEBOOK

i | |
1

] (INSTAGRAM) E ESPACE PRO ]
1

1

:

1

! DONNEES

; PERSONNELLES [ GV }

O

MENTIONS
LEGALES

./

DECOUVRIR

LOOKBOOKS LOOKBOOKS
COLLECTIONS MARIAGE

CONSEILS
GUIDE DE TAILLE
PRISE DE MESURE

FAQ
CONTACT

POLITIQUE DE
COOKIES wyc
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Arborescence du site concurrent direct

L architecture du site de Lamusée regroupe 5 rubriques :
new co-23, la mariée, robes de couleur, la maison, rdv/
boutique. Le site estresponsive avec un bouton Essayages
sticky en partie basse. Le site compte un nomiore d'environ
35 pages incluant 2 formulaires, 1 blog, 1 barre de
recherche et 1 panier. Les périmétres du projet sont
de communiguer en Frangais, avec une boutique qui
permet de commander et de régler ses achats par
Carte Bancaire via le systeme Stripe. Point surprenant
aucunes pages disponibles pour les CGV/CGU/Politique
de confidentialité, mentions Iégales...

HOMEPAGE © https://www.lamusee.paris/

Scroll

LAMUSEE.PARIS [COMPTEJ[ PANIER J Q
(Nav ] [ _J
i ROBES DE RDV/
NEW C0-23 m COULEUR [LA MAISONJ [BOUTIQUEJ
| |
: ROBES DE COLLECTION BOUTIQUE DE
/ | MARIEES ) [ 2023 ] [LE MANIFESTE] PARIS ]
VOIR TOUTES I I I
LES ROBES... ROBES DE COLLECTION POINTS DE
I -MARIAGE cviL 2022 [ QUESTIONS ] [ VENTE ]
‘/ o e ‘ INTEMPOREII.S e IESSAYAGE
__LESROBES... ||SECONDE MAIN) [ EN COUL. H TAILLE 34-48... [ NOS MUSES J [ VIRTUELLE ]
T T - g T
N
TAILLE 34-48... SECONDE ROBES DE ‘ . ESSAYAGE
‘7‘ ACCESSO'RESJ [ MAIN COUL. H COULEURs.. | ACTUALITES SUR-MESURE
I I B
TOUS LES
ACCESSOIRES... [ OFFRIR ] [ I\;Il-gll)JngiEESS ] [ CONTACT ] [ CONTACT ]

E-REPUTATION

RDV/
BOUTIQUE

VENDRE MON
MODELE

Les

coL

EN SAVOIR+

La maison
BLOG
LECTION
2022 FAQ

RDV / Boutique
FORMULAIRE
NEWSLETTER |

PRISE DE RDV
SHOWROOM

Réseaux

INSTAGRAM

PINTEREST
FACEBOOK

LINKEDIN ESSAYAGE

VIRTUELLE

Section menu footer
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Proposition d'évolution du blog

s ~ . Nav
REFLEXION A PROPOS de la rubrique VOS Vos
QUESTIONS qui sert de blog pour échanger QUESTIONS Epre—
avec leslecteurs etles utilisateurs quisouhaient [ (e <ni> )
mieux comprendre l'univers de Cassandra et e
le travail de création d'une styliste de robe de CONSEILS
mariée sur-mesure. (Bt orte <]
VoS
QUESTIONS
lien <a href>
Jpg
T R 8 SN E—
o
A
< ( 1920px 1 * >
BLOG © https://cassandra-officiel.com/vos-questions/

AI’]C“VSG de la page BLOG de Cassandra. Titre <h1> Vos questions (font Bodonix)accessible depuis le
(_m_) <_m_) menu de NAVIGATION > Nos conseils > Vos questions et sur 1 colonne. La page sous le fitre passe sur 2

( ) colonnes avec sur la colonne 1 avec une image toute hauteur et sur la colonne 2 Ie titre-article et I'extrait
L 19200x | d'article <p> (font Calibri) suivi d'un lien <a href>. La page de ['article est sur 2 colonnes avec en colonne
1 le texte-article <p> (font Calibri) suivi en colonne 2 d'une image suivi d'un lien <a href> vers une autre
page.

A

Y
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Proposition d'évolution du blog

EN COMPARAISON de la rubriqgue VOS

QUESTIONS (page blog de Cassandra) avec ACTUALITES
la page blog du concurrent direct Lamusée,

on frouve une page traitée sur 2 colonnes sloc (s ss)
avec un visuel comme élément principal, GLOG [ )

suivi du titre-article et d'un texte d'accroche.

accroche <p>

| C—

ARTICLE |

‘ accroche <p> ﬂ

img 1024x504px FOld - o o b o 18 R
webp

f ) >

1920px
;
‘ texte-article <p> ’

Scroll
“-------->

A

2 colonnes

’ BLOG © https://www.lamusee.paris/

‘ fitre-2 <h2>

Analyse de la page BLOG du concurrent direct de Cassandra. Titre <h1> Journal de Lamusée,

< (oo | 4 , , , o . ;
( J accessible depuis le menu de NAVIGATION > La Maison > Actualité et depuis le menu FOOTER > La Maison
[ roz00x ) =~ > Blog. La page est sur 2 colonnes avec une image pleine largeur, suivi par le titre-article <h2> (font serif)
) et suivi d'un texte accroche <p> (font sans serif). Lo page ARTICLE titre <h1> est sur 1 colonne avec le texte
accroche <p> (font sans serif) suivi d'une image pleine largeur, suivi du texte-article <p> (font sans serif)

puis suivi par le titre-2 <h2> (font serif) et suivi du texte-article <p>...
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Proposition d'évolution du blog

UNIFORMISATION du format des images et du
gabarit de mise en page sur 2 colonnes (1080px)

article pour une meilleure lecture (960px).

BLO

Ny

VoS

ASUETION
CONSEILS

pour la page du blog et sur 1 colonne pour la page

VoS J
QUESTIONS

Modificationdela page BLOG avec le Titre <h1> Vos questions (font serif "Bodonix"
sur 1 colonne, le reste de la section conserve les 2 colonnes avec un élargissement de
15px avec une image pleine largeur, suivi du titre-article <h2> (font Bodonix), suivi d'un
extrait de texte-article <p> (font sans serif "Cadlibri"), suivi d'un lien <a href>. La page de
I'article bascule sur T colonne avec le fitre-article <h1>, suivi d'une image pleine largeur,
suivi du texte-article <p> (font sans serif "Calibri").
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Proposition d'évolution homepage

Barre de navigation background-color
beige, ombrée 20% (2px, X=0, Y= -2pX,

-90°) & centrage des rubriques et barre de recherche

Logo centré et de taille réduite encadré
par les réseaux sociaux et le compte/

#1d1d1b . )
pointer underline
1. Modification de la barre de navigation avec Unltgrmlsahon des htrgs h1 et h2 et des Me_nu déroulant bctc;kground-ct?lor
o suppression de la rubrique ACCUEIL qui nest pas P} @ rubriques (font Bodoni M_oda avec beige, angle arrondi 2px, ombrée
nécessaire, repositionnement des 5 rubriques par ordre cassanora \ #ebddca chaque TIre letire en Maj.) en noir 20% et hover couleur de contraste
de priorité ACTUALITE, MARIAGE, NOS COLLECTIONS, [ (T o i | 1 ; noir et texte blanc
LA MAISON, CONSEILS. 2. La rubrique ESHOP a été (ncrunure ] | o ) (couSoms) wmnson | (conses )
supprimée et les différentes pages sont rattachées & la - ASSAND *
rubrique NOS COLLECTIONS. 3. La rubrique SUR MESURE couseron | || (702 ]| romeoeis f © (37 o Aa
estratfachée dla LA MAISON car elle illustre le savoir-faire p — o eswaurs 3 o o o
- - \ctualité os Collections v La Maison v “onseils v
ESTIVALE _—

de la marque. 4. 1o rubrique CONTACT est rattachée
& CONSEILS et une nouvelle page RDV A L'ATELIER est

rajoutée. 5. un panier pour valider ses achats dans le
site symbolisée par une icone "oag" a été gjoutée en

haut & droite de la page. 6. Une loupe a été gjoutée
pour effectuer une recherche sur le site.

NoS Mariage v
(" roBEsET CONSEILS

{_ TUNIQUES

P IARIER
ACCESSOIRES
SECONDES
MAINS

vos
QUESTIONS  —| Sur-mesure

CONTACT

Les Jolies CASS

"Prét-a-marier”

Secondes mains. >

Les Audacieuses

ROV A
ATELIER Accessoires
ROl L L o e e e e e e e e
| eaLerie |
Main
Footer HISTOIRE DE LA menu
(Footer] Nos callections MARQUE

PAUSE
ESTIVALE

Réseaux

" SLIDER \‘
|E-REPUTATION

DECOUVRIR

[ LookBoOKs

| coLLecTioNs

(LookBoOKs |
MARIAGE |

ol
3

" FORMULAIRE |
NEWSLETTER NOS
et L) CONSEILS

@ ‘ ESPACE PRO

" DONNEES | "
|PERSONNELLES |

FAQ

— - CONTACT
ection menu footer Skvpe |

MENTIONS | (POLIIIQU(DE\ ‘
LEGALES | | cookies

c6v \‘ ‘, wyc ‘1

Prendre rendez-vous

Bouton <a href>

Proposition dune évolution de la
HOMEPAGE de Cassandra en s'inspiratant
de différents concurrents de I'univers nuptfial.
L'idée est de trouver un compromis entre le site
actuel e-commerce vers une version épurée
a l'esprit vitrine. Travail de réorganisation du
menu principal, des éléments visibles avant
scrolling, et mise en place d'une galerie sur 4
colonnes qui permet d'accéder rapidement
aux rubriques spécifiques, sans passer par le
menu principal, en cliquant directement sur
limage qui s'anime au survol.

Fold

Scroll

B

< 1920px >

4 colonnes
|
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Proposition d'évolution pages e-shop

Proposition dune évolution de la section
e-shop de Cassandra en s'inspiratant de
différents concurrents de I'univers nuptial.
L'idée est de trouver un compromis entre le site
actuel e-commerce vers une version épurée A
l'esprit vitrine. Mise en avant d'une galerie sur 4
colonnes qui permet d'accéder aux articles en
cliquant sur l'image qui s'anime au survol.

CASSANDRA

=

[ 1

T T Al
. I NOS
[ACYUALITEJ ( MARIAGE J [COI.LECTIONSJ [LAMAISONJ [ CONSEILS ]

Nav

P IARIER
SECONDES
MAINS
ACCESSOIRES

BIOUXET
ACCESSOIRES
BEAUTE
COURONNES
ET PEIGNES

= Menu
Couronnes et peignes Actualité >
sur-mesure >
"Prét-a-marier” >
Secondes mains >
Accessoires. v
Lingerie fine

Bijoux et accessoires beauté

Couronnes et peignes

(o |

€ -=-==-SCroll-===-3

Nos Collections >
------------ [ l@Mafson = — — — T —

Conseils >

Panier

Compte

= Menu

Titre <h1> (font Bodoni Moda)

Galerie d'images sur

4 colonnes cliquables ——e

avec titre <h2> centré
(font Bodoni Moda)

Zoom au survol et
assombrissement 50% de
limage au format carré

Cimosarer ] 1

Intégration en
version deskiop
d'un carrousel qui

————

Actualité

Couronnes et peignes

Couronne
vénus

Produits similaires

propose des articles —+————e

similaires (images
format 300x300px)

Scroll

#e6ddca

#1d1d1b

B e

@755 DRA o Aaq
Dy Nos Collections v La Maison v Conseils v

Sur-mesure
"Prét-a-marier” >
Secondes mains. >

Lingerie fine

Bijoux et accessoires beauté

Couronnes et peig;

4 colonnes
1920px >

— Galerie dimages sur
1 colonne avec fitre <h2>
centré (font Bodoni Moda)

(om0
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Proposition d'évolution pages e-shop

Proposition dune évolution de la section
e-shop de Cassandra. L'idée est de trouver un
compromis entre le site actuel et une version
épurée A l'esprit vitrine. Mise en avant d'une
galerie pour visualiser les articles et intégration
de menus déroulants pour sélectionner les
quantités, les tailles, les coloris. ..

CASSANDRA

FACEBOOK | |INSTAGRAM
Header
[ 1

i

1 I Al
¢ l l NOS
[AnuAuTE] [ MARIAGE ] [cou:cnous] [LAMAISON ] [ CONSEILS ]

Nav

PRI RIER
SECONDES
MAINS
ACCESSOIRES

< Q

LINGERIE FINE
BIOUX ET
ACCESSOIRES
BEAUTE
COURONNES
ET PEIGNES

@ASSANDRA

= Menu

Galerie
o—— dimages
sur 1 colonne

Couronne vénus &———— Titre <h1>

> 25,00€ (Tarif unitaire)

>

Ajouter au panier

€ -===-SCroll-====3

= Menu

Deseriptif

Bijoux de cheveux de mariée, constitués
de 26 perles avec un ruban de couleur
dorée de 33 cm qui s'adapte a toute
morphologie de téte. Article léger,
élégant et facile a porter

Taille unique

Coloris

Or jaune

Réservez volre essayage

Ouverture du Lundi au Vendredi
+33 686902763
contact@cassandra-officiel.com

Atelier : 1 rue Alfred Nodet
77130 Montereau-Fault-Yonne

Prendre rendez-vous

Fil d'ariane ——

Zone pour renseigner
les quantités, taille...

o A

(Fassanoma

\etualité Mariage ™) Nos Collections v La Maison v Conseils v

Mariage > Accessoires > Couronnes et peignes > Couronne vénus

A Q Couronne vénus @————— | titre-article <h1>

> 25,00€ (Tarif unitaire)

J— ‘

Bouton pour ajouter

Deseriptif

au panier

Galerie dimages avec

Bijoux de cheveux de mariée, constitués de 26 perles
avec un ruban de couleur dorée de 33 cm qui s'adapte a
toute morphologie de téte. Article léger, élégant et facile
a porter

1025px

loupe pour zoomer

Fold
Zone de texte

Taille unique
Coloris

® | paragraphe <p>

modulable pour
indiquer toutes les
informations produits
(descriptif, taille,
coloris...)

Scroll

D N

#e6ddca

#1d1d1b

Y (o) (o)

Réservez votre essayage

Ouverture du Lundi au Vendredi
+33 686902763
contact@cassandra-officiel.com

Atelier : 1 rue Alfred Nodet

77130 Montereau-Fault-Yonne

750px

1920px >

< 750px

= J

Intégration en version desktop d'un carrousel qui propose
des vignettes (image format 150x150px)
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Fichier psd (800x1200px 300dpi)
. constitué d'un visuel source Formulaire personnalisable qui apparait
iti i i Pexels® refouché : 1 calque quand l'uilisateur arrive sur la homepage
Pro pOSITI O n C reGTI O n d e fo r m u | G I re de fusion en noir et blanc et 1 #1didib background-color white, ombrée 40%
calque de fusion RVB > Export & (4px, X=4, Y= 4px, -90°) angle arrondi 3px,
REALISATION d'un formulaire personnalisable qui apparait 70% au format webp en 72dpl ) Posttion centiée
00000

lorsqu'un visiteur du site de Cassandra arrive la premiére fois
sur la homepage. Il permet & l'utilisateur de connaitre les
coordonnées de Cassandra mais également la possibilité
de prendre contact ou de réserver un essayage.

Réservez votre essayage

Ouverture du Lundi au Vendredi
+33 686902763
contact@cassandra-officiel.com

Atelier : 1 rue Alfred Nodet
77130 Montereau-Fault-Yonne

Votre nom
\

Votre adresse de messagerie

Sur-mesure Découvrir "Prét-a marier"” Accessoires

Scroll
D s

wpforms® est une extension pour WordPress qui permet trés simplement
de réaliser tout type de formulaire et de les personnaliser, il existe d'autres
extensions similaires pour réaliser des formulaires personnalisés comme
EverstForms, ContactForm 7, Jetpack ContactForm, NinjaForms...
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Proposition de la version mobile

Proposition de simpilification de la HOMEPAGE version mobile de
Cassandra en remontant la galerie qui passe de 4 & 1 colonne des
différents services et articles principaux que propose Cassandra. L'idée
est de frouver un équilibre entre la version desktop e-commmerce et la
version mobile, fout en cherchant d poursuivre 'objectif de développer
une inferface épurée & l'esprit vitrine. Travail de réorganisation du
menu principal, des éléments visibles avant scrolling.

CASSANDRA ACTUALITE Menu Burger ferré

& gauche sous le
logotype

SECONDES
MAINS
ACCESSOIRES

{ coLLEcTioN
ETE 2023

MARIAGE

NOS
COLLECTIONS

PAUSE
ESTIVALE

RDV A H LesHauts |
ATELIER

,,,,,,,,,,,,,,,, ROBES ET
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1. Modification de Ia barre de navigation qui passe en menu Burger, le panier ef le
compte basculent dans le menu principal aprés les rubriques ACTUALITE, MARIAGE,

NOS COLLECTIONS, LA MAISON et CONSEILS. 2. Les réseaux sociaux passent par
un menu spécifique symbolisé par une icone "réseau" en partie droite du header &
coté de la loupe. La rubrique E-SHOP a été supprimée et les différentes pages sont

rattachées a la rubrique NOS COLLECTIONS. 3. o galerie passe de 4 & 1 colonne et
reste cliquable avec un effet au survol.
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Créations sur mesure

fabriquées en

La marque a pour ambition de
proposer a toutes les femmes des
créations sur-mesure uniques,
intemporelles et fabriquées en
France. Un savoir-faire local au
service de I'élégance, de I'émotion
et de votre future robe de mariée

idéale.
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Bienvenue chez Cassandra,
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5. Evolution du site web
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Images et visuels V()S

ELEMENTS GRAPHIQUES au format vectoriel pour un

[
usage illustratif ou créatif, création et retouche d'images queSthllS

pour lllustrer les différents articles du blog de Cassandra.

L'idée est de jouer avec le noir et blanc et la couleur pour

mettre en avant le fravail de la créatrice pour chaque Quels sont les différents types de points de
sujet. Les fichiers sources sont issus des sites Pexels et Font couture et & quoi ils servent?
awesome...

Images sources d'origines du site photos libre de droit PEXELS en
300 DPI, puis recadrage au format d'usage (1200x800px) et travail
de colorimétrie sur Photoshop. Export au format WEBP pour le site de
chague image pour le BLOG.

Comment utiliser une machine a coudre pour la

% premiére fois ?

Comment choisir les bons tissus pour
mon projet de couture ?
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Mots-clés pour optimisation SEO

MOTS-CLES associés & I'univers nuptial et du
sur-mesure, afin d'inclure les bons mots dans les
endroits stratégiques du site et dans les articles
du blog de Cassandra.

L'idée est d'identifier précisément les requétes
ciblées en raopport avec l'activité de la robe
de mariée, y comprislesmots longues traines *
qui permettent un fort tfaux de conversion.

Mot-clé SEO | Volume
robe de mariée bohéme high 40500
robe de mariée fluide high 2400
robe de mariée medium | 165000
robe de mariée princesse medium | 33 100
robe de mariée siréne medium | 18 100
robe de mariée courte medium | 14800
robe de mariée simple medium | 14800
robe mariage civil medium | 14 800
robe de mariée grande taille medium 6600
robe de mariée champetre medium 6 600
robe de mariée dentelle medium | 4400
robe de mariée noire medium 4400
robe de mariée princesse paillette medium 4 400
robe de mariée rouge medium 4400
robe de mariée manche longue medium 3600
robe de mariée paris medium 2900
robe de mariée bustier medium 2900
robe de mariée dos nu medium 2900
robe de mariée 2023 medium 2400
robe de mariée femme ronde medium 2400
robe de mariée originale medium 2400
robe de mariée satin medium 2400
robe de mariée civile medium 1 900

Mot-clé trend requétes associées
robe 75% | mariage, mariée, marier, robe mariée, robe de mariée, robe de mariage
femme 62% [robe femme, pantalon femme, sac femme, chaussures femme, sandales femme
mariée 59% | robe mariée, robe de mariée, robe de mariage, la mariée, robe mariée paris
robe blanche 35% | robe blanche femme, robe blanche longue, robe mariage, robe blanche mariage
mariage 27% | robe mariée, robe de mariée, robe mariage, robe mariee, robe de mariage
robe de mariée 24% | robe mariée, robe mariage, robe mariee, robbe de mariage, robe de mariee
robe marioge 24% | robe de mariage, robe pour mariage, robe longue mariage, robe longue
combinaison 18% | combinaison femme, combinaison pantalon, combinaison blanche, combinaison

mariage

noce 13% | noce mariage, noce de mariage, noces, noces mariage, hoces de mariage
princesse 9% | robe princesse, robe de princesse, rolbe mariée princesse, robe de mariée princesse
sur mesure 6% | costume sur mesure, chemise sur mesure, robe sur mesure, costume homme
couture 6% |retouche couture, magasin couture, couture nuptiale, magasin de couture
robe dentelle 6% |robe dentelle blanche, robe blanche, robe longue dentelle, robe en dentelle
robe bohéme 5% | robe longue, robe bohéme chic, robe mariée bohéme, robe de mariée simple
femmme mariage 5% |robe mariage, robe, tenue mariage, robe de mariage, robe pour mariage, tailleur
boheme 5% | mariage, robe mariage, mariée, robe mariée, robe de mariée, noce de marioge
mariage Paris 4% |robe mariage, costume mariage paris, boutique de mariage, robe de mariée paris
pantalon mariage| 4% |tenue mariage, tailleur mariage pantalon, pantalon fluide, tailleur pantalon femme
couture mariage 4% | couture nuptiale
mariage civil 4% | robe de mariage civil, robe blanche, robe blanche mariage civil, combinaison blanche
robe sur mesure 4% |robe de mariée sur mesure
robe de mariée 2%

sur mesure*

Outils quipermettent d'effectuer une recherche de mofts clés associés

& l'univers nuptial et ainsi créer du contenu original et de qualité pour
optimiser son SEO. Un bon mot clé, précis et ciblé, augmente le frafic
sur votre site, améliore votre e-réputation et fidélise votre communauté

tout en offrant l'opportunité d'afteindre des influenceurs.
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Conclusion

Ce projet m’a permis d’acquérir une vision actuelle de
l'univers spécifique de la mode nuptiale. J'ai développé
une analyse de marché assez fine, afin d'adapter la
stratégie graphique et de communication. L'objectif était
de créer de l'engagement et d'aftirer du trafic sur le site
e-commerce de Cassandra, tout en mettant en pratique
mes connaissances théoriques au service de la marque.

Cette expérience m’a également offert l'opportunité de
revoir I'ensemble des processus de création. J'ai fravaillé
sur I'évolution de limage de marque, en réalisant des
maquettes ainsi que différentes propositions d'évolution
des pages du site intfernet en mode responsive. Toutes ces
étapes ont renforcé mes convictions, quant & la nécessité
de procéder de maniére organisée et méthodique pour
réaliser des contenus de qualité, créatifs et représentatifs
des valeurs gque la margue souhaite promouvoir.

Avec tous mes remerciements,

Vivien.
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