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V(L) R LN 0 WA Tl g i {ol V) Discover how | drive customer engagement through authentic A bo Ut me

storytelling strategies and targeted Inbound campaigns.

My holistic approach is built on five key expertise areas: Branding, Social Mediaq,
Marketing, Graphic Design and UX/Ul with one constant QT il Felle] el IR HEN e Ta el

Deeply committed to inclusion, | actively support Qelgelels]r{e1{l-IsE3{sTe i Fe FIIES MUTITT e[ oY (=

Tale [\ALe [FTe1 EXe T Le N el de i le =X a1l LTl {s]Ze] )" These core values inspire my creative process and
give meaning to my journey.

SIS\Ea VI lelal i lela M ololattellle) ct dccouvrez comment je propulse 'engagement client des

entreprises grdce A des stratégies de storytelling authentiques et des campagnes Inbound
ciblées.

Mon approche globale s'‘appuie sur cing expertises clés : Branding, Social Media, Marketing,

Graphic Design et UX/Ul avec une constante (ollela<IgislVnlellaNe[VRle IV e Kelglele[S[=Neig:Tol (le]ak

Profondément engagé en faveur de linclusion, je soutiens activement des associations qui
ceuvrent pour l'accompagnement des personnes en situation de fragilité et le mécénat.
Ces valeurs fondamentales inspirent ma démarche créative et donnent du sens & mon parcours.




Each project is carefully studied to ensure consistency with brand's values and identity. — 120 ————|

Chaque projet fait 'objet d'une étude cohérente en respectant les valeurs et l'identité de la marque. 1
- f
% o ZIO
Primary Submark Favicon.
www.itab.com
[RGLDIGITAL | oL, ReLRIGITAL
ENVIRONMENT DIGITAL U? [—3 —F
ENVIRONMENT b D 423
Exclusion zone o D l
CMYK = &
secondory | LAFORTEZZA
www lafortezza.com
r.‘ I'.; r.l ru Logos and variations 8 T P
GLDICITAL | GLDIGITAL GLDICITAL GLDIGITAL | el WnjieyyAR @ ﬁ
ENVIRONMENT ENVIRONMENT ENVIRONMENT ENVIRONMENT ENVIRONMENT . ) ) ) :
Creation and graphic evolution of brand Identity for all =
CMYK Vonochrome types of businesses, adapted for multichannel use. ] ‘\y e
CMYK O CMYK 64/57/0/55 CMYK 38/40/0/0 r Création et évolution graphique de 'image de marque 3
D RO (255,255,255) . RoB L, 20.15) . ROB195.19%,255) ﬂ pour tout type d'entreprise avec l'adaptation pour un PlaStI K
i Pantone 000 C — Pantone 2756 C Pantone 2635 C GL DH@HTAL usage multicanal. y m r
White Midnight Flower ENVIRONMENT e shopping durable Y
CMYK 32/42/0/34 7
. RGB (114, 98,168) vy www.plastimark.com
il s “
= toretech.fr | !
Te]
) Jport, nature, émotion... 7
M Venez découvrir | l
ucPa nos brochures de rhiver

Design of signage for
the outdoor totem of a

»

Adultes
Horizons Lointains
; corporate headquarters.
Enfants 6-17 ans
uﬁ e Cassandra NERO Création d'une signalétique
o, 20 gt Créatrice de robes de mariée sur mesure pour le totem extérieur d'un

06 86 90 27 63 .y .
1 rue Alfred Nodet s< Atelier n°12 siege social

77130 Montereau-Fault-Yonne
contact@cassandra-officiel.com
www.cassandra-officiel.com \ )

fpark, naere, Jécruverle, émabion...

P €815 018305

Promotional Poster

Vivie
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ﬁ @UISINE
DES VACANCES

Isabel BRANCQ

Bookmark

et

Lauteur Isabel Brancq est styliste culinaire
et auteur de nombreux livres de cuisine :
Cuisine @ la cocotte, Cuisine a la vapeur,
Croques et tartines...

Isabel BRANCQ

2 l?m&'éﬁm Andrée BACHA

-

CRESCENDO
DE MA VIE

Dans son nouveau livre Cuisine des " ff .r‘ T

vacances, Cuisine de I'été vous trouverez F : s =
prés de 90 recettes simples, originales et ’ 4
faciles & réaliser pour que la cuisine de 1'été reste une cuisine

Sociate s ECrivaIN

s . s
- | des Eerivains — je ressens Poé
: ' : 3 T ime tout ce que 2 0ésie
« Le livre se divise en instants de vie, car 4 la belle saison, le jardin, 3 i (Ve autewrd, £ Apres une enfance dlﬁiﬂlle; ] ﬂP“T: musique A qui je dois
la mer et la tagne devil des licux privilégiés pour des £ éﬂgte les no led dans mon coeur pour Fectoms et! i drement.
pique-niques, des barbecues et la visite impromptue des amis et de 3 aéﬂﬂuw'ﬂ' th ] insi qu’h mes enfants que ) aime ten!
la famille. Toutes mes recettes sont commentées pour vous donner o i
d'autres idées... Alors voila prés de 90 recettes pour vous aider 4 g
passr de bonnes vacances avec cet ouvrage dans vos valises. § Py Canlpﬂ-’ifa’” Concerto
Bon appétit et bon écé ! » 5 o Suivi Je marsCrHs Oue de joie en mon €1
S

® Eﬁ[l’l.l?ﬂ

o Diffuston

Laurence DEGAND

L 1400

147.149 .

rue Saint-Honore

75001 PARIS

Pourquoi
pas lui ?

. Société des Ecrivains

: /,\‘;

Design of covers, template
adaptation, editorial work
and layout for various
collections.

4. 0139080538
p .:01397560 11

ains.com
ains.com

télécopl
info@ societedesecriv
www.societedesecrv

\ LA GUSHe;
| 3 Hi-Te

caux et ateliers
glg 113, allée des Lauriers
78630 ORGEVAL

Réalisation de couvertures,
adaptation de gabairits,
travail rédactionnel et mise
en page pour différentes
collections.

)
|E-§ ook covers

Creation of book covers, collection templates,

catalogs and editorial work. — L )

Création de couvertures d'ouvrage de gabarits de
collections, de catalogues et travail rédactionnel.

Adaptation by collection and logo

\ > ‘& ‘& evolution for a Parisian self-publishing
£ £ &
Société des Ecrivains Société des Ecrivains Société des Ecrivains Deéclinaison par collection et évolution

Dark Niaht L Red Violat dulogotype d'une maison d'édition

ark Nig llac ed Viole Dark Night Carmine Red Black . N ,

(Pantone 2757 C) (Pantone 2655 C) ' (Pantone 235 C) parisienne a compte d'auteur.
Société des Ecrivains

Carmine Red Orange

(Pantone 1807 C) (Pantone 166 C)

Sofia Pro soft
Medium Italic

Typographie Sans serif

N
- L d ’ r . .
Société des Ecrivains

Société des Ecrivains

Coffee Cream

(Pantone 7530 C) \/IV|e

Branding GILBERT




TRGEOOD SHOES TR0

®BGOO0D
SHOES

Primary & Secondary logo (Good Times)

#ffffef

CMYK 50/13/87/1

RGB (255, 255, 255) RGB (149,178, 68)
#95b244
Pantone 2301C

Greenery

Lorem Lorem Lorem LOREM LOREM LOREM White
Lorem Lorem Lorem LOREM LOREM LOREM
. . Balance
Headline text Main font
(BC Alphapipe) (BebasNeue) 40% 30% 20% 10%

Typography

CMYK 0/0/0/100
RGB O
#000000

Black Pantone Black
CMYK 7/81/64/1
RGB (222,78,78)
#dedede

Pinky Pantone 1785 C

CMYK 29/25/42/7
RGB (184,174,147)
#b8ae93
Pantone 7529 C

D SHOES  rimary

Secondary

CMYK Black and white

BGO0D
SHORES

Monochrome

Light background Dark background
Social media
Avatar

Favicon

Logotype / brand board

Creation of the brand identity for an "eco-responsible
vegan sneakers" brand, including the development of
its visual identity.

Création de la charte graphique pour une marque de
"sneakers végan écoresponsable” avec la déclinaison
de l'image de marque.

Iconography

Responsive mode

ECO-RESPONSABLES
ET ETHIQUES

Vraiment
écolo ?

Coloris principaux

Primary

Coloris secondaire

Secondary

Coloris de contraste

| Accents

PARIS

ASHOKA

CHAUSSURES ET BASKETS

Color palette

Moodboard

Branding

Vivie
GILBERT

7 avenue de

la République
75 Q19 Paris

Tel. O178 47 OO 7

contact@thegoodshoes.com
thegoodshoes.com




Cd¢ Pia.

Primary version (Cocktail shaker)

Lorem Lorem Lorem Lorem
Lorem Lorem Lorem
Lorem

Main font
(Greycliff CF extra light)

Typography 2

CMYK 11/33/79/2
RGB (156, 20, 20)
#9cl414

Pantone 7622 C

Pinky

CMYK 3/84/68/0
RGB (227,70, 70)
#e34646

Pantone 178 C
Ruby Red

CMYK 92/77/0/0

RGB (41, 50, 115)

#263cbd

Pantone 7687 C
Dark Blue

Balance
40% 30% 20% 10%

Cdlé P,

Cdé Pia
Cat Pia
Cdi Pia

Monochrome

on light boc-:kgroand

on dark background

kg O

Secondary version

Gk

w

»
Sw:

- Iconography

Coloris principaux

Coloris secondaire

.

Coloris de contraste

Favicon

Social media
Avatar

Logotype / brand board

Creation of a brand identity guide for a Parisian
café-bar, with brand adaptation across various
media.

N Color palette

Création d'une charte graphique pour un café-bar
parisien avec la déclinaison de Iimage de marque
sur différents supports.

cafe-pia.com

Business card

ALANI

RESTAURANT 5 BAR

pS
= e
z = RESTAURANT
2 z & BAR
’;; 5
1y, &

Moodboard

17 avenue de \

la république
75 019 Paris

kl‘)uwm tous les jours s 9h a23h

 Fia

Tel 0178 47 0017 « cafe-pia.com

.
d & @@

Social media banner

Vivie

Branding

GILBERT
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FRANCE

lcome

UNE GAMME
DEDIEE A CHAQUE TYPE D°UTILISATION

DES PRODUITS D'ECLAIRAGE PROFESSIONNELS
POUR TOUS VOS BESOINS

Nous sommes le partenaire {géal sl vous recherchez
un éclarage innovant et esthatique qui soit
sconomique & fabriquer, & instalier, & utillser of

& eniretents tout en &tant simple & contrdler.

Notre vaste gamme d'éciairages novateurs & faible
consommation d’ énergie vous offfe un é&clairage
professionnel pour I'ensemnble t MOgasin - Down-
lights, Tracklights, Track systerns, Linear fighting,
Pendant et LED lights.

ECLAIRAGES

-
N
"Contest" flyer distributed to showcase
INNOVANTS POUR
Flygr "jeux-concours" distribué afin de DEs Es ACEs DE UNE TEMPERATURE LUMIERE
présenter le produit phare sur notre stand. SELON LE TYPE DE PRODUIT
\ VENTEs INsPIRANB La température lumiére varie selon le type de prodult
et 'ambiance que I'en souhaite donner dans son

magasin.., Nofre objectif est d'uliliser V'éclalrage
pour créer un environnernent Magasin confortable
ot vendeur. Gréce G Nes CONNAISSONCES
approfondies ef nofre expérience, nNous prenons
on chargs ke planification cu projet, 1es colculs
d'éclairage, le choix des prodults et enfin
I'installation.

[TAB SOLUTION LIGHTING

: : D‘avantage de lumiére

pour moins d'énergie utilisé

Le résulicit est un systéme d'écialrage LED

INTEGRATION ] i

Les pr 5Sj| 5 ;
p DFE‘:SIOI’]I’IEIS du tlanSpL‘H‘t e o, Diversité dles produits
t r_ | | e L s N 5 L e ‘ parformant, flexible qui fournit un éclakage
ont enfin leur G P S ! . Loderpiadian - imple & instaler ef fonctionne! & ambionce appropiié et économiaue mals tout
S0 ot 9ion vos basont o 5 Design innovant et adaptable en permettont de metire égaleme! nf en valeur
- Dt vos produffs..

Technologie LED professionnelie

Gagnez 1 GPS VDO Dayton par jour !
(nfinenfal = Workshop campaign

Hall 5.1, Allée M, Stand 36

La solution LIGHTING d'TAB permet l
d'offiir avos clients et & votre espace

de ventes plus de lumiére avec

beaucoup moins d'énergle gos, ilée.

En plus de faire des économies, ?I'DUS S a | es b roc h ure
transformez votre espace de ventes
en valorisant chaque zone spécifique
avec différents types d'éclairages LED
afin de misux présenter vos produits.

A chaque article sa fempérature

de lumigre et le type d'éclairage

(spot sur rail ou encastrable, patére,
tube, suspension, appiique. structure
luminauss...) nos sclufions s'adaptent
& vos besoins et contibuent & apporter
toujouts plus de confort, de service ef
d’économie d'énergie.

4 UNE ETUDE SPECIFIGUE & cor-
= pldle est aflectués ofi 0o proRcser
s citdronts modbies A dciGioge:
1o i ocioioHs & v0s DRSOITS
‘our vooriser vos prockits o1 valre

'I'nternql campaign for the Year-End party
a moment of sharing and warmth".

Fompogne interne soirée de fin d'année
moment de partage et de convivialité".

& DESIGN ET ROBUSTE. nos exticies sant
fobisds rice & nere expdrience
avec de noTbieuses eNsgNSs &N
Eucpe af dors Jo monoa &t det
rtours clents pour un Lsage infens?
ot parmanent

L L<¥ )

NA
ANSrOeT

Vivie

Branding— GILBERT




MEUBLE CANNE LIGHT

- i | ~ NOTICE D'INSTRUCTION | Février 2023

Mobilier spécifique / Comment assembler ce meuble correctement ?

7 : H Trend Shel\/i ng * Afin de procéder au montage facilement. il estimpératif de suivre les 6 &tapes
’ y ’ u - 2023 ¢ llest conseillé d'&tre 2 personnes et de déballer l'ensemble des pigces disponibles

* |dentifiez les différents articles indigués sur la vue générale

Janvier 2023 %
:i;?.,gfgigﬂ: 1. Rallonges de pied avant (b) et arriére (c)
ili Insérez la rallonge avant dans le socle du meuble principal (a). Cette rallonge permet
J Tend(]nce mOblllef ‘/® o la présentation du module de mobilité. La rallonge arriére (c) ne doit pas éfre installée
lire

~

2023

en cas de positionnement mural*

MFD STD . . -
(fond unique) (double fond) Accesoires — 2. Support téle signalétique (d)
7] ] BCL + broches Montez le support téle signalétique dans les inserts bois (Fig. 1)

puis vissez |'ensemble sur la partie haute du meuble
principal (@) en utilisant la visserie et la clé coudée
(voir Fig. 1)

3. Gradin cannes (e)
Posez le gradin cannes sur la base du meuble principal (o)

350  |& a0 a0 Etagéres
! ! bois =

4. Etageéres en bois (f) et accessoires (g)

i
I
\

=3
=]
N
=
a
I
3

WS 750 - - : Positionnez les étagéres bois dans les perforations sur
%0 ﬁL—' w0 l“—> \ ) . le panneau vertical du meuble principal () ainsi que
= " 700 - ) R les accessoires (BCL et broches)

%

S
o
'F
22
®5

'—;{:ﬂ* 5. Visuel signalétique fronton
7] ! La tendance du marché est d'équiper les Par aimantation, positionnez le visuel fronton sur le support
b ' magasins en fond unique pour un gain de place téle signalétigue (d)
L .’1 , L |’| ] pour la méme capacité de charges produits : /
b ' dans une profondeur de 400 ou 500 mm - . . . ) . .
! ! en rayon dlimentaire ou bazar. ] - Kit ralfonge’arriare 6. Visuel Slgntlrz!eflque amere )
\ \ L Kit rallonge g Venez positionner le visuel arriere au dos du panneau vertical
L S 1 L if ] & du meuble principal (o)
' w0 \ 3 La tendance afin de respecter les préconisation Kit meuble principal
! g ! < de la recommandation R478 est de limiter
: v ! f f J les hauteurs de mise en rayon. Selon la typologie
! ] magasin, avec ou sans profil bandeau, signalétique i )
\ \ ou casquette de sommet... Nous preposons le * Durée de montage (20 minufes environ)
I ¥ ] [ W ) compromis avec la Hauteur 2 150 mm afin de * Pidces fournies (1 kit meuble principal. 2 rallonges de pled, 1 support signalétique avec visserie,
\ \ consarvertna Ineme hc_:ufel.!r dans I'ensemble 1 gradin présentoir cannes, 4 étagéres bois, 1 BCL, 4 broches, 2 visuels avec bandes aimantées)
p / du magasin quelque soit I'univers,
5 \ Profil accrochage sur
—r— —rr— casquette de sommet
s ™ " Segmentation verticale
Version san: ticue Version avec signalétique
N partie haute ou casquette en partie haute
‘ ‘ A A : :
_ | 1 /A\ssembly instructions
Solutions diverses pour balisage en rayonnage -
Pour permettre aux clients d'identifier . e . . .
les familles d'article ou l'univers produit, Slmpllfled cssembly instruction for a medical
il existe différents types de solution. Accrochage . displ d
La premiére est d'utiliser un profil bandeau T equipment display stand.
droif qui vient s'accrocher sur le dessus de i
la casquette de sommet dans le linéaire. Bandeau droit dit "ECO" sur console H H H H 14
La seconde consiste & utiliser une segmenta- - simple (1 console par montant) .- Fiche techn |qu'e de rpontoge Sl mpl Iflle_e pOU r .
fion verticale avec un support de type kake- — assemblage d'un présentoir de matériel médical.
mono. Il est d'usage de metire un bandeau i
téle droit dit "ECO" avec une console simple i?"
pour sen accrochage. Enfin il est possible = Joue de segmentation
de mettre en entrée de linéaire une joue de == (hauteur variable en téle ou forex) i
segmentation de hauteur variable selon les 4| | {
besoins en téle ou en forex. / f|=
“Saomass |
L ) Magazine press Ad
L'hypermarché de Carugate: le meilleur résultat (LSA magazine)
Product data sheet du partenariat entre Garrefour et La Fortezza.

Industrial Store Systems

Vivie

Branding GILBERT




> Chariots, Paniers
et Palettes Plastique

Découvrez le nouveau
chariot hybrid SP 240
développé

pour les hypers

et supermarchés

SP240
'
5 plastias® scowﬂ""ﬂ"’
piers et PILLCSH Polds
nwd."’”“ls-h‘xs”" recyc 215kg
Sont 60008 Taille Tm24x1m 04

(L1240 x P 600 x H 1070 mm)

Capacités | 240 litres
B Roues Derby @ 125 mm

Structure Acier type E220
Norme EN 10353 anti-corrosion / Porte caisse et antivol

Panier Palypropylene avec additit
(plastique non toxique avec stabilisateur UV indice 7/8)

Options Support douchette Self scanning,
Porte bouteilles, Séparateur PF, Grille porte caisse

e Plastimark
&

- POUR NOUS CONTACTER

> PALETTE

+a gie (matibrerecyclable)
+ o siianca et damaniabiite

4 dedesignotdecontort
- s couleur

CONTACTER

_3 POUR NOUS

X Plastimark

ty

M ailing

Emailing campaign, graphic design,
distribution and customer follow-up.

Campagne emailing, création graphique,
diffusion et suivi de clientéle.

GRAND MODELE
+ SIGNALETIQUE

PETIT MQDELE
+ SIGNALETIQUE E

LIGHTING

Creating

the ultimate
shopping
experience,
close to you

itab.com

I

HKakemono

R

B . o
- A NOUS RETOURNER PAR COURRIER : FORTEZZA-ALSER
38 ue Denis Papin 95280 Jouy-le-Moutier
FAX: 0134203101 E-MAIL: marketing.223@itab.com

> JE SOUHAIE COMMANDER :
1 CABAN' GRAND MODELE (1iax1005)
[ avec sienaEnauE poeeo
+ TRANSPORT = 377,81 + 90 = 467,81 €*
1 CABAN' PETIT MODELE (1cor 1002)
[(] Avec sioNALETUE gz

Ot sgnatuee, e quaith 6o, cachat

+ TRANSPORT = 326,80 + 90 = 41690 €*

AUTRES. .. (PRECISEZ VOTRE DEMANDE)
Demande de devis spécifique 3 J
0 Tarf hors taoes valable jusqu'aw 31122021,

AB

ITAB France

38 rue Denis Papin
95280 | Jouy-le-Moutier
Tel+33(0)134 203100
marketing.223@itab.com
www.itab.com

1/4 page Ad in Leroy Merlin Diary

INFORMATION

Communication

Cher Client, cher Partenaire,

Comme vous le savez déjd, le groupe ITAB réorganise

ses activités en Europe et en France pour s'adapter au
mieux au marché, En octobre 2022, un accord a été signé
avec la société « CEFLA » en faisant 'acquisition de I'entité

« IMOLA RETAIL SOLUTIONS » qui regroupe le site de production
mobilier et caisse basé & Imola en Italie ainsi gue 'ensemble
des salariés ltaliens. Depuis le 11 janvier, la société « IMOLA
RETAIL SOLUTIONS » a été intégrée au Groupe ITAB et poursuit
ses activités commerciales et industrielles en Italie.

Concernant la France, pour toute demande de matériel
« CEFLA » merci de bien vouloir prendre confact auprés
de notre équipe commerciale ITAB France habituelle
afin que nous puissions, dans la mesure du possible,
vous répondre de maniére satisfaisante.

Nous vous remercions pour votre compréhension
et la bonne prise en compte de ces informations.

Vous en souhaitant une bonne réception,

Cordialement

ey

NEWSLETTER R&

Repensez la zone CLS* de volte magasin
en offrant d'avantage de service et de
sécurité a vos clients...

Aujousdhui ves clients st les consommataurs en régle générale

souhaitent efiectuer leurs achats rapidament & surlout scns clr

& faite K cueta o longuas minutes on caisss, Pour vous i ast

Important de répondra au miets aux attentes de vos cents, fout

an offrant &' avantaga ¢ sanvice dans volre mogatin, DepLs

pluseurs anndes, les zones o'encassemants CLS* parmatient de

réduire le femps pour régler sas achats fout en limitant las rsques

de val ou de sorfies non autorisées. Grace A 'usage do postes.

d'encaissement CLS® intalligants et faciies d'utiisation assortis de

guidage ou da cloisons, da scanners et de portiions de sortle,

vous gorantissez & vos clients une parfaife zone d'encakssement

fout en sécurisant les transactions en calsse. Pour permetire fout cela,

nous prepasons Une o o' équipements et

(guidage, cloisons vilrées ou bols, scanners, poriilons. CLS" demidre
fon...) qui rsp out fype de in et ds wrface de

vente (aimentaire. bricclage, pharmacie, texie...). Présent dans

de nembrevses enseignes en France ef en Europs, nafre expartise

garantit Impkantation oul'amélicration de votrs 20ne o' sncaissement

CLS* en concevant un piojet scigné of polyvalont
Pour taute demands, i hésiez pas & nous contacter...

L

CLOISON VIT
] CHROMELINE ET £LEGANCE

1
’
DESIGN +h| }))) (((( 1
Vous powrne ackaprer o
porcnr e TAphaGat : |
VTS ChOMe QIOPNICUE. y |
vonocte cupere) FLEXIBILITE
(Apra Gase fadapte

L srmneniorripe

PORTILLON ALPHAGATE

cefla

RETAIL
SOLUTIONS

N ewsletter

Communication interne et
client sur l'activité de I'entreprise.

Internal and client communication
on the company's activities.

Bro

GILBERT

nding




E vent project
Management and coordination (budgeting, negotiation, registration, project planning,

communication, prototype production, installation, visitor and partner reception).

Gestion et coordination de projets événementiels (budget, négo, inscription, planning,
communication, fabrication de prototypes, installation, accueil visiteurs et partenaires).

Arche bois L 5000 x P 800 x H 150 mm
pour encastrer ['éclairage mobilier

5000

660

Paris Retail Week r© < : !

.
\
.

Pharmagora plus

Mockup of a project book for st O BLANC GIVRE 9003 (A164)
validation with various suppliers - .
and subcontractors.

Wood
O PIN NOUE NATUREL H3470 (309)

Maquettage d'un book projet pour
validation aupres des différents
fournisseurs et sous-traitants

»

Cadres bois 400x500
pour intégration végétaux

———S—— .

SOL VINYLE LIGHT OAK
REF. 21289169

------

‘ ---'J‘_".';i Hisass LLETY i
L0 oo h ’} 1 4500
e 0 T i Plan
- =i ST d'implantation _
L I 1 . " Arche bois L 3000 x P 500
Elévation de face pour encastrer '€clairage

Mural H 2150 (2x1000 + 1 x665) avec tablette (jo
de base bois + retombée bois avec casquette de o e
sommet + bandeau H 140 pour famille de produits \/|V|e

Branding GILBERT




Création de pictogrammes pour illustrer
les Highlights Instagram

Cassandra NERO | Typographie Serif AS SAN DRA

Créatrice de robes de mariée sur mesure B O(,I on i \ IO (] a B O] (I

0686902763 r
1rue Alfred Nodet s< Atelier n°12
77130 Montereau-Fault-Yonne

contact@cassandra-officiel.com g, Typographie Sans serif

www.cassandra-officiel.com Ca I I b |"| Reg u | a r_

cassandra_instaofficiel Suivi(e) v Contacter ~ +3 ===

L’élégance sur mesure
150 publications 428 followers 571 suivi(e)s

CASSANDRA Officiel

Vétements (Marque)

Styliste & Créatrice de ROBE DE MARIEE
sCréation SUR MESURE M
+Prét-a-marier (S5bientdt)

Atelier | showroom Sud 77

Savoir-faire artisanal § I
cassandra-officiel.com

Site web

i}

Découvrez
les derniéres
créations sur

sulvi(e) par websitedevelop_

S WP

Creation and adaptation of
Cassandra’s brand identity guide.

Création et déclinaison de la charte
graphique de Cassandra.

Message

[ Réunion V] v Q v F—‘ v mO v v
Supprimer RE,. R;(E,, WEQ, B2 piace jointe ;Lmlm rn;é:\i:;hh .EL % mg!, Eim Collections Sur mesure Nos mariées FAQ Les salons L'atelier
RE : Evolution du logotype de CASSANDRA et de son slogan CMYK 2/12/23/0
, CMYK O RGB (230, 221,202) & PUBLICATIONS £ REELS ® IDENTIFIE(E)
@ Cassandra Nero <nero.cassandra@gmail.com> RGB (255 255 255) P
A:  Vivien Gilbert #OOOOO, ’ Pantone 7534 C FABRIQUER -]

€ Vous avez répondu 4 ce message le 24/05/2023 19:04.
Ftl Ce message est marqué pour suivi.

Pantone White 000C

B § . )
h 4 Sa robe de mariée
> o

7 SUR-MESURE

Bonsoir Vivien,

CMYK

Merci pour tes recherches. Je te fais mon retour via la Pl

91/79/62/97
Bonne soirée et a demain RGB (29’ A 27) CMYK 100/100/23/11
i #1d1d1b RGB (0, 29, 110)
Cordial t, s £7,
r?r" i U — ) Balance Pantone 532 C #423(q34
} ‘ . Signature d'e-mail 40% 30% 20% 10% Pantone 662 C f @WM © A&q
! " 1 (600x400px)
-t f:‘l"“":‘l":hf“ 1-\ ||“::) = ) ! > Actualité Mariage v Nos Collections v La Maison v Conseils v
i 0636502762 i [ @ -« ( 1920px ] >
: 1 ruc Alfred Nodet - 77130 Montercau Fault Yonne = Atelier n'12 : — G\w _— L J
1 - | @ ‘ filte-crficle <h1
1 ' @A§§ANDM @A\»\NDR‘\ Comment utiliser une machine a coudre pour la premiére fois ¥ Font Bodoni
? = ASSANDRA N A
——————————————————————— Eroovon >
Img monochrome
ASSANDRA \ couleur uniguement
/= Vg omenne : T sur les mains x
1200x800px webp =]
avec ombrée 40% |
@ASSANDRA ‘ -» ASSANDRA |
#1d1d1b #00000 # ebddca #001d6e #423a34
\j

-

A

Lutilisation d’une machine a coudre pour la premire fois peut sembler intimidante, mais avec un peu de
pratique, vous serez en mesure de coudre des projets de couture de manlére professionnelle.

Cassandra NERO
1 ch
Voici les étapes & suivre pour utiliser une machine 3 coudre pour la premiére fois :

06 86 00 27 63 AQCC A
1 rue lfred Nodet = 5 \S SS
 Lisez le manuel d'utilisation de votre machine & coudre pour vous familiariser avec ses fonctions et ses

77130 Mamereau Fau
comast@assandra-afficielo Firem
wwew cassandra-oificiel com Canaitbnistiques.

*Installez correctement laiguille et le fil. Assurez-vous que vous... :
« églez la tension du il en fonction du tissu que vous utilisez. fexte-article <p>
= Choisissez le point de couture approprié pour votre projet. La plupart des machines & coudre ont des Font Callori
réglages pour différents types de points.
* Place le tissu sous le pied presseur de la machine 3 coudre et abaisse: le pied presseur.
» Utilise s pédale de commande pour démarrer ls machine  coudre. Déplace: lentement le Ussu sous le
pied presseur tout en guidant le tissu avec vos mains
L ® Arréter la machine A coudre en relichant la pédale de commande et en levant Faiguille.
( = Réglez la longucur et la largeur du point si nécessaire.

* Pratiquez sur un échantillon de tissu avant de commencer votre projet pour vous familiariser avee la

Standardization of image formats and layout L e
with a template for the blog and articles to [lastimportentd sevappilerqueTotiston Fuoe dhine b covde peutiine dingereusesibng
ensure an optimized reading experience. i s o e i e | | ‘
y N & coudre et ses fonctions. 1 colenie
y . " = Uniformisation du format des images et de 1l a3t tamps de sa fancer | '
Creqtlon of all print materials la mise en page avec un template pour le blog < { peopx |
(business card, envelope, et pour les articles pour une lecture optimisée.
letterhead...).

Création de l'ensemble des

( I: supports print (carte de visite,

ASSANDRA ra 1 rue Alfred Nodet - 77130 Montereau-Fault-Yonne < Atelier n"12 enveloppe, pcpier entéte...). ViVie

Vélégance sur mesure .=J¥  contact@cassandra-officiel.com | www.cassandra-officiel.com

,—q 1 rue Alfred Nodet - 77130 Montereau-Fault-Yonne < Atelier n*12 J
oY contact@cassandra-officiel. com | www.cassandra-officiel.com
L Stationery




Barre de navigation background-color beige, ombrée Barre de navigation beige, ombrée Uniformisation des titres des Menu déroulant, angle arrondi,
20% (2px, X=0, Y= -2px, -90°) 20% centrage des rubriques et rubriques (Bodoni Moda avec1®  ombrée 20%et hover
pointer underline lettre en Maj.) contraste noir

CASSANDRA
=

ACTUALITE

#00000 #1d1d1b

SECONDES
MAINS

Réseaux sociaux et barre de recherche

NOS
COLLECTIONS

PAUSE
ESTIVALE

ﬂ(coEu.EEcnou )
TE 2023
#ebddca
RDV A H LesHauTs
ATELIER
%’ ROBESET |
TUNIQUES
(" DERNIERE Ta taille
I
GALERIE L hAncE
{—T" LA MAISON
oint 3 —_—
(HISTOIRE DE LA ~ Menu
IARQUE

{ SUR
ACTUALITE MESURE Actualité >
RDV A
'
Menu Bu rger et}
CONSEILS o r Sur-mesure >

| vos
QUESTIONS |

Menu —
Google @A‘S%\w

D 1

Bt sur e Actualité Mariage~ Nos Collections v La Maison v Conseils v

° Florine Dartols <]
Sur-mesure

Suria seule base dune photn de maddle, Cassandra
B 50 e crier 1 (00e Que je soUhSLAS el s, dans "Prét-a-m Les Jolies CASS
un délai restreing. A la suite de queiques rendez

Vs imtermadhaires, e résulat fut trés conciusnt

DECOUVRIR

PRET-A-MARIER

ACCESSOIRES

Secondes mains Les Audacieuses

vos
QUESTIONS

SLIDER
E-REPUTATION
[ FORMULAIRE
NEWSLETTER

Section menu footer

"Prét-a-marier" v '
nez notre newsletter !

CONTACT Les Jolies CASS

tez d'offres pr

Les Audacieuses

Les Prestigieuses

CASSANDRA
CONTACT
SKYPE
FACEBOOK
PAUSE ARTE
ESTIVALE LIB"AIR'TE
HISTOIRE DE LA) [ ¢, [LookBoOKs | ['LOOKBOOKS
MARQUE }{ DECOUVRIR HCOLLECTIONSH MARIAGE
DONNEES ( GuIDEDE | [ NOS
[PERSONNELIESJ (Co""‘”}“ FAQ H TAILLE || CONSEILS
POLITIQUE DE
MENTIONS
LEGALES wye

— T (e

Secondes mains >

Accessoires >
Bouton <a href>

Nos Collections >
Fold

Actuali

ESPACE PRO

INSTAGRAM

Contact

Réseaux Nous suivre

Nos
collections
La Maison >

Menu

Conseils >

Panier

Prendre rend Bouton <a href>
img <a href>

Compte

Fold

Bienvenue chez Cassandra.
c'est dans son atelier que (
Néro vous raconte la na

ssandra
nee de la
marque. son histoire et ses influences

Sur-m

Scroll
D e LT

Réseaux

Créations sur-mesure I. f O
fabriquées en France
f‘f ﬁ Menu

]
Acce )il' 4 l

Website restructuring and evolution

La marque a pour ambition de
proposer a toutes les femmes des
créations sur-mesure uniques, 3 | S—
intemporelles et fabriquées en ¥ |
France. Un savoir-faire local au

A

Y

mmmmmmmmn SCIOll mmmmmmme g

service de |'élégance, de I'émotion
et de votre future robe de mariée

Vos Questions

idéale. -

V

\/

®
o
(7]
@,
®
3
o
(9)
o
c
T

omepage (Mobile)

f @M O Aaq

Enhancement of the brand's visual identity across various
pages of the e-commerce site (mobile and desktop versions).

Telegan

Actualité Mariage v Nos Collections v La Maison v Conseils

Amélioration de la charte graphique de la marque sur les
différentes pages du site e-commerce (version mobile et desktop).

X

Réservez votre essayage

Ouverture du Lundi au Vendredi

+33 686902763

contact@cassandra-officiel.com

‘\ J Customizable form that appears
s’ when the user lands on the homepage.

Atelier : 1 rue Alfred Nodet
77130 Montereau-Fault-Yonne

Votre nom

Votre adresse de messagerie

Formulaire personnalisable qui apparait
\ quand l'utilisateur arrive sur la home page.

> Vivie

m— UX Ul —  GILBERT




Accessory pages evolution project

Creation of a gallery to showcase items and P
integration of drop-down menus for selecting
quantity, size, and color.

Frssmoma

Nos Collections ~

Redesign of 'Accessories’ pages with an interactive
gallery: animated hover effects, configurable items,
and multiple views.

Actualité Mariage v La Maison v Conseils v

\Y4

C T I Al
[AcTUAuTE] [ MARIAGE ] I [ Nos ] [ LA MAISON ] [ CONSEILS ]
COLLECTIONS

ch’
\

SECONDES
MAINS
ACCESSOIRES

Création d'une galerie pour visualiser les
articles et intégration de menus déroulants
pour sélectionner la quantité, la taille, le coloris.

Mariage > Accessoires > Couronnes et peignes > Couronne vénus

e
; ‘
1

Couronne vénus Qs

> 25,00€ (Tarif unitaire)
> .1 Tame > .
#00000

‘ I
[ Deseriptit ]

Bijoux de cheveux de mariée, constitués de 26 perles
avec un ruban de couleur dorée de 33 cm qui s'adapte a
toute morphologie de téte. Article léger, élégant et facile

Refonte des pages 'Accessoires’ avec une galerie
interactive : survol animé, articles configurables et
vues multiples.

Quantité

Fil d'ariane s

Zone arenseigner les
quantités, taille...

LINGERIE FINE

Bouton pour ajouter
au panier

BUOUX ET
ACCESSOIRES
BEAUTE

: ] ~— Galerie d'images avec loupe ElumEE
o)
& AN by Wireframe ey
| Actualité > o
r jaune
FO"d“"" “““““““““““ u e
o T Sur-mesure > 1
Zone texte modulable pour =i
"Prét-a-marier" > . . . I Y
les informations produits ! y
Secondes mains > 1
1
Accessoires v : Réservez volre essayage
§. Lingerie fine P ’ ’
— O t Lundi au Vendredi
f e ‘ Q = Bijoux et accessoires beauté O prerure fh e ou Yendre
S +33686902763
O
Actualité Mariage v Nos Collections v La Maison v Conseils v ¢ 5 (N EITES G S (%] contact@cassandra-officiel.com
g Nos Collections N 1 Atelier : 1 rue Alfred Nodet
Titre <hl> === Couronnes el peignes surmesure Fold i 7730 Montereat FaultYonne
(font Bodoni Moda) old = i > L > | T50mn
"Prét-a-marier" 01’11 l( a . ; R :
Pe #e6ddca #1d1d1b 1 le
Secondes mains. 1
1 ’ o Panier 1 r—]
; L.t < 1920px >
o Couron  Couronne L SSANDRA == Intégrationenversion desktop d'uncarrousel
Go!erle d Images '\5 4 Bijoux et accessoires beauté ..fﬁ)l'('lll(l(‘(‘ e - AR Trr— < Q
cliquables <h2> A D . ") — —

Deseriptif

Bijoux de cheveux de mariée, constitués
de 26 perles avec un ruban de couleur
dorée de 33 cm qui s'adapte a toute

Zoom au survol et
assombrissement 50%

""'""""‘"""""""'*|

morphologie de téte. Article léger,
élégant et facile a porter

de limage format carré (,‘(') uronne 5) (‘|)i| gﬂ,t‘s §) é[)illg’l(‘h‘ [raite |
\(“llll;s |)(‘|'|_(£:\‘ |)(‘|'l(‘$ _ Taille unique
] g = |
o Galerie [Cotoris ]
2 d'images .
Fold ~ = v sur 1colonne
‘ 1
1
: [ Fold —‘— o (R R e EL
1 2 . .
! . ' Couronne vénus Qe Titre <h1> Réservez votre essayage
Intégration + E : > 25,00€ (Tarif unitaire) Ouverture du Lundi au Vendredi
d'uncarrousel ! 1 ! Quantité N +33 686902763
1 . . - Qua
: 1 === Galerie d'images sur o) contact@cassandra-officiel.com
1 . . —
: 1 1colonne avec titre <h2> centré (3} Avelier : 1 rue Alfred Nodet
1 . 2] 77130 Montereau-Fault-Yonne
_ 1 (font Bodoni Moda) ,
- 1
O 1 1 7
(%] : 1
#e6ddca i : *
, |
' v Vivie
vl om0 ) > : T
: < 1920px >
1
1 . . .
: Accessoires (Desktop) cessoires (Mobile) U




BC Aphapipe

f L@S éditiOﬂS Regular
jeunesse.fr

~ Texte courant / paragraphe

Rolewoy’

ACCROCHE et TITRAGES

Kalam

Typography

Coloris principaux

Coloris secondaire

Colorls de contraste

Color palette

=C.9
s

P

Iconography

Balance
50% 30%10% 10%

CMJN 8/98/38/1
RVB 217/22/94
#d9165e

Pantone 268 C Pantone 214 C

CMJN 75/22/0/0
RVB 27/156/217
#1b9cd?
Pantone 2925 C

CMJN 49/2/88/0

RVB 1560/192/67

#96c043

Pantone 368 C

Les éditions

e \
& e Les éditions
Les éditions ﬁ jeunesse.fr

jeunesse.fr Les —

éditions Les editions
Primary J(ZUﬂ(ZSS(Z fl’ Jeunesse fr
@ Les éditions
ﬁ Secondary jeunesse.fr
ﬁ @ Fovicon @ Les éditions
Submark jeunesse.fr
Les éditions @ Les editions
jeunesse.fr jeunesse.fr

jeunesse.fr

Black and white

Les ¢ditions

Logotype / brand board

Les éditions
jeunesse.fr

Lesﬂ El @

éditions
jeunesse.fr

e

#d9165e #1b9cd9 #be3455 #96c043 #b599c8

1 i et "
11111 IIlllllIl 1 | R TEEEN S

CONCOURS

s PartIC/pe aux ENQUE TES
. W J’ANATOLE au college

l . . (]
a
Gagne

un exemplaire
rien que pour

éditions
jeunesse.fr

Voir les conditions en te connectant sur notre site rubrique Nouveautés

Social media banner

f
Les éditions
Jchunesse.fr

Exclusion zone

Creation of a multichannel brand identity
guide with brand adaptation for a 100% digital
children's publisher.

Création d'une charte graphique multicanale
avec la déclinaison de I'image de marque pour
un éditeur jeunesse 100% numérique.

jeunesse-fr

Monochrome

Branding

Les ﬂ

¢ditions
jeunesse . fr

Business card

Vivie
GILBERT




 Les éditior
2l jeunesse.fi

“PUBLIER EN DIGITAL, C’EST PROFITER
DE LA VITESSE DE DIFFUSION
QU’OFFRENT LES OUTILS NUMERIQUES
ET D’INTERAGIR AVEC LES LECTEURS.”

En savoir +

Notre sélection
du moment

— ———

enquéte a la patinoire

Méthode
d'écriture

das 7 ans [l "
2
Mon premier livre
de CODAGE
INFORMATIQUE

ANIME !

Eun®

5

CHEZ NOUS
t-l NEWSLETTER
EST JUSTE EN I cLic

‘ : Website mockup

s e s 13 e

AT DRUETE A LAPATORE

P; S

Les éditions
3 jeunesse. fr

12-19 ANS

, QD
9* CRIoNN0 &

% CeST MON

\ rien gue
\ pour toi!

2y H '- Gagne |

- un exemplaire /

e

“PUBLIER EN DIGITAL, €'EST PROFITER DE LA VITESSE DE
DIFFUSION QU’OFFRENT LES OUTILS NUMERIQUES ET
D'INTERAGIR AVEC LES LECTEURS.”

o CERVEAU!
Bapp s

Hello

Theme @
@WORDPRE SS

=“= HOSTINGER

Notre sélection du moment

Participe aux enquétes
d'Anatole au collége

rrre 9
mlﬁim)

Methode
d'écriture

7 wateen

angubte bl paincite

é" oS
LR
& eST MoN
@ GERVEAU!

@g*

CHE2 NOUS LA NEWSLETTER
C’EST JUSTE EN | CLIC

a Notre newsletter s’adresse 4 tous, avee
pleins de sujets variés. On parle de livres
mais aussi de jeux, des tendances et des
astuces... Tu es libre de t'abonner et tu
peux méme participer & sa rédaction !

9 C’est par ici
gue ¢a se passe

‘V‘ yoast

(®) Updraftrius
o Jetpack
E elemestoy

MG AGpesErnue |

e B e v e e @8t @ s i [l e i ] e BB e

Les éditions
Jjeunesse.fr

Devenir un auteur digital
. 7

@ reation of a responsive publishing website

Inbound marketing, specifications document, brand guidelines,
prototyping, CMS integration, hosting and SEO optimization.

Inbound marketing, cahier des charges, charte graphique,
prototypage, intégration CMS, hébergement et optimisation SEO.

Annual multi-site hosting and SSL certificate.

Creation of visuals sourced from Pexels, Unrealperson,
and Font Awesome (exportin WEBP format).

[ Font Awesome

Vivie
GILBERT

UX Ul




Leqhmg the ulfimate

Create connections and boost engagement with authentic, inspiring, and impactful experiences.
Créez dulien et boostez 'lengagement avec des expériences authentiques, inspirantes et impactantes.

snopping experience

Create compelling, surprising and focusing on customer

experience!

With attractive store concepts and spaces where customers
feel at ease, the desire to return becomes real. By establishing
the store as a provider of social experiences where customers

URIcation

come not only to shop but also to connect the emotional 3 chgcz(l?talméa@@Marketln g‘

bond with the brand is strengthened.

A successful business model is built on understanding
customers and their expectations.

#retail #shoppingexperience #retailinsights

Carrousel

3 republications

1080x1450

[ ol v RE] 3 republications

& saime & commenter |:)J Republier <7 Envoyer

post FB® IG°LI°TW®
TK°PIN® G+°
Graphic design, editorial work,
banners, and social media posts.

MMUNICATIONJ
Comp_os’ition grqphique, B . = p) =S
travail rédactionnel, bannieres et Dgcguyrez leplus qrand salon +1 3 0 0
publications sur les réseaux sociaux. ‘dédié a la pharmame

4 .
+harmagora Plus et

8-9 mars 2025 - Paris, Porte de Versailles eeers 700

Le Futur de la Pharmacie CONFERENCES

Q) Like |G ,Comment, (—Share

VISITEURS

+400

17.18.19
PARIS sept2024 LE RENDEZ-VOUS MAJEUR '
RETAIL PARS EXPO DU COMMERCE OMNICANAL
WEEK i 1080x1080
- 2ae0
TN Vil
1584x396 \/iVie

Social Media GILBERT




samsung *
Newsroom : A
FRANCE . : I Al R - - N
Tolite [équipe ITAB France g SAMISUNG C tics that
LaFortezza-Alser vous remercle . : ; o + - osmetcs tha
'/ ide votre confiance et vous présente - Thmkmg Everyone loves!
g reconditioning!
3ody wash Face Care All
- + +
] \ j ‘ 3
Samsung # |
- ; Newsroom : (50} A 1
1 SAMSUNG
2 : Body wash are
Thinking - y 15€ T5¢
reconditioning!
— S BIOTHERM « Celluli Laser Size.Code
A — --" advanced stomach-waist care fat-prone areas
Face Care Neutral  + whatever the origin genetic - behavioural
for daily use.
d Optimisé publication : 35€ 3
TikTok q@l .Hu e 1 o
Total Price
PP Ao to basket o]
/
P
P : .
[ — P Ovtinis pushcnton: Yllockup user interface
TikTok GD' ’mu

Graphic design for mobile, tablet and Composition graphique pour interface
desktop interfaces. mobile, tablette et desktop.

Graphic design for ticketing
kiosks, 'next customer' call
screens and mobile applications. \/. o

Création graphique (borne

ticketing, écran d'appel "client - - G I L E RT
suivant", application mobile...). O ‘ I O e I O
J




Each project is designed based on a creative brief
for illustrative or commercial use.

Chaque projet est concu a partir d'un brief créatif ' —_ ) | Floride g |

pour des usages illustratifs ou commerciaux.

—

=)
|
>

4 BN |
= T —
w__\
[t
\ ;

{/‘ ) -__‘:‘ XN

™

HH llustrative work

Vivie
Graphic design GIL ERT%




BENEDT CHINETEL ELTABETH BENEDICT ACHTL MIEHAEL RACHEL
WONG EJIOFOR OLSEN CUMBERBATCH GOMEZ  STUHLBARG ~  MCADAMS

3

@raphic design [ N— w

Photomontage and image retouching (color
adjustments, clipping, effects and layout).

Photomontage et retouche d'image (réglages de mw N e \ pq

colorimétrie, détourage, effets et mise en page). ’ ‘ ‘ |1 ' U ol | \ ‘ ‘
JAZZ'ATTACK *‘[MJ‘-(]
UM |t|on
ATTA

Agency storyboard fora TV
commercial.

Storyboard d'agence pour spot TV.

= O
D= B

\* N Vector graphicillustration for
A a multi-platform campaign.

lllustration graphique vectorielle
pour une campagne multisupport.

30 Juin 1 1®et 2 Juillet NIORT

Vivie

Graphic design GILBERT




Les ENTREES DRESSEES
Le POISSONNIER

L'ARDOISE

Le BQoiLLON
Le VEGGIE

LA BOUCHERIE DIGITALISEE

L'Atelier pes Folivores

[ CREATIVE SAIADE
LE RAPIDO
LE MilKO pesy

cea0ERL )b

b
234
e 'a'O:':‘: o
4 0::,00:.'-,'0
Oy o'.,’,o

o

Creation of friezes, pictograms and
vector lettering with cut path for

3 transfer adhesive.

ot & 2%

s St 2SR S

28,
'0

Création frises, pictos et lettrages
vectoriels avec tracé de découpe
pour adhésif transfert.

S ignage on the Menu! _

Decoration of food stands, including the design and application
of adhesives for counters and pole coverings, black Dibond
panels, backlight signage and PVC front panels.

Décoration des stands de restauration incluant la création et la
pose d'adhésifs pour comptoirs et habillages poteaux, casquettes
(dibon noir), signalétiques (backlight) et frontons (PVC).

o
o8
9
o
o
9
)
o
o
o

Vivie

Graphic design GILBERT
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Marketing
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Branding

Social Media
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